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9.3.1.Kitaplar 
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9.3.2.3 Akbulut, Deniz (2020) Türkiye’de Bilim İletişimi Kapsamında Bilim Halkla İlişkileri 
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f.  
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April 2018 Volume 2 Issue 2, p.73-89. http://yenimedya.aydin.edu.tr/wp-
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9.5.6 Semiz, Ahmet; Akbulut, Deniz (2019). “Kurumsal İmajın Oluşumda Sponsorluğun Etkisi: 

Türk Hava Yolları Örneği”,  İstanbul Aydın Üniversitesi İletişim Çalışmaları Dergisi, Yıl: 5, Sayı: 
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9.5.7 Okan, Okaner; Akbulut Deniz (2020). Bir Halkla İlişkiler Aracı Olarak Oyunlaştırma İçeren 

Dijital Spor Aplikasyonlarının Kullanımı. İletişim Çalışmaları Dergisi, 6 (2), 179 – 206. 

 

9.5.8 Ürkmez Derya; Akbulut Deniz (2020). Yerel Yönetimlerde Bir Halkla İlişkiler Aracı Olarak 

Festivallerin Kullanımı. Karadeniz Teknik Üniversitesi İletişim Araştırmaları Dergisi, 10(2), 218-
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9.5.9 Akbulut, Deniz; Üstünbaş Birgül (2021). Ulusal ve Uluslararası Halkla İlişkiler Ajanslarının 

Uygulama Alanları Üzerine Bir Karşılaştırma. Gümüşhane Üniversitesi İletişim Fakültesi 

Elektronik Dergisi, 9(1). 

 

9.5.10 Sade Öznur; Akbulut Deniz (2021). Özel Müzelerde Dijital Halkla İlişkiler Araçlarının 

Kullanımı. Yeni Yüzyıl'da İletişim Çalışmaları Dergisi, 2(2), 36-51. 
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9.5.11 Yıldırım, Gonca; Akbulut, Deniz (2021). Bilim Diplomasisi ve Bilim Halkla İlişkileri 

Bağlamında “American Association for the Advancement of Science” (AAAS) ve “Royal Society” 

Örnekleri Üzerinden Türkiye İçin Bir Model Önerisi. Iletı-S-Im, 0(6), 75-106. 

 

9.5.12 Yılmaz, Serhat; Akbulut, Deniz (2021). Ulusal Afet Yönetimi için Sistem Teorisi 

Bağlamında Stratejik İletişim Yönetimi Model Önerisi. Turkish Online Journal of Design Art and 

Communication, 11 (3), 829-846. https:// dergiparkfrom.org.tr/tr/pub/tojdac/issue/6247/913710. 
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Ölçme Değerlendirme Yaklaşımları”, İstanbul Aydın Üniversitesi Sosyal Bilimleri Enstitüsü, 

Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı. 
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Önerisi, Afet Acil Durum Yönetimi Başkanlığı (AFAD Başkanlık) Örneği”, İstanbul Aydın 

Üniversitesi Sosyal Bilimleri Enstitüsü, Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı. 

11.3. Okan, Okaner (2020). “Oyunlaştırma Kullanılan Dijital Spor Aplikasyonlarının Bir Halkla 

İlişkiler Aracı Olarak Değerlendirilmesi”, İstanbul Aydın Üniversitesi Sosyal Bilimleri Enstitüsü, 

Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı. 

11.4. Sade, Öznur (2020). “Özel Müzelerde Dijital Halkla İlişkiler Araçlarının Kullanımına Yönelik 

Bir Araştırma”, İstanbul Aydın Üniversitesi Sosyal Bilimleri Enstitüsü, Halkla İlişkiler ve Tanıtım 

Anabilim Dalı. 

11.5. Ürkmez, Derya (2020). “Yerel Yönetimler Açısından Bir Halkla İlişkiler Aracı Olarak 

Festivaller”, İstanbul Aydın Üniversitesi Sosyal Bilimleri Enstitüsü, Halkla İlişkiler ve Tanıtım 

Anabilim Dalı. 

11.6. Yıldırım, Osman Yağız (2019). “Türkiye’de Faaliyet Gösteren Gıda Kuruluşlarının Kriz 

İletişimi Stratejilerinin Karşılaştırılması”, İstanbul Aydın Üniversitesi Sosyal Bilimleri Enstitüsü, 

Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı. 

11.7 Uygun, Ece (2019). “Devlet ve Vakıf Üniversitelerinde Öğrenim Gören Halkla İlişkiler ve 

Tanıtım Programı Öğrencilerinin Meslek Algısına Yönelik Bir Araştırma”, İstanbul Aydın 

Üniversitesi Sosyal Bilimleri Enstitüsü, Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı. 

11.8 Semiz, Ahmet (2018). “Spor Sponsorluğunun Kurumsal İmaj Üzerindeki Etkisi: Türk Hava 

Yolları Örneği”, İstanbul Aydın Üniversitesi Sosyal Bilimleri Enstitüsü, Halkla İlişkiler ve Tanıtım 

Anabilim Dalı. 

11.9 Güleç, Vusala (2018). “Sosyal Pazarlama Kampanyalarında Kamu Spotu Kullanımının 

İncelenmesi: Sigarayı Bırak – Hayatı Bırakma Kampanyası”, İstanbul Aydın Üniversitesi Sosyal 

Bilimleri Enstitüsü, Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı. 

11.10 Kırarslan, Emin Mert (2018). “Sosyal Medyada Yayınlanan Kurumsal Reklamların Kurum 

İmajına Etkisi”, İstanbul Aydın Üniversitesi Sosyal Bilimleri Enstitüsü, Halkla İlişkiler ve Tanıtım 

Anabilim Dalı. 

11.11 Dinçer, Onur (2017). “Etnik Pazarlamanın Siyasal İletişimde Kullanımı: 2015 Genel 

seçimlerinde AK Parti ve HDP Kampanyalarının Karşılaştırılması”,  İstanbul Aydın Üniversitesi 

Sosyal Bilimleri Enstitüsü, Halkla İlişkiler ve Tanıtım Anabilim Dalı. 
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10. Kurul Üyelikleri 

10.1 I. Uluslararası İletişim Dijitalleşme ve Toplum Sempozyumu (10 – 12 Mayıs 2023), İstanbul 

Aydın Üniversitesi, Organizasyon Komitesi Üyesi, İstanbul. 

10.2 I. Uluslararası İletişim, İnovasyon ve Tasarım Kongresi (3-4 Ekim 2022), İstanbul Aydın 

Üniversitesi, Organizasyon Komitesi ve Bilim Kurulu Üyesi, İstanbul. 

10.3 II. Uluslararası Medya ve Toplum Sempozyumu (26-27 Mayıs 2022), İstinye Üniversitesi, 

Bilim Kurulu Üyesi ve Moderatör, İstanbul. 

10.4 Communication and Technology Congress – CTC 2021, İstanbul Aydın Üniversitesi, 

Yürütme Kurulu Üyesi, İstanbul. 

10.5 Kurumsal Yönetim ve Sürdürülebilirlik Sempozyumu (08.05.2019), İstanbul Aydın 

Üniversitesi, Bilim Kurulu Üyesi, İstanbul. 

11. Bilimsel Toplantılar 

11.1 2019, Dijital Reklamcılık Çalıştayı, Beykent Üniversitesi İletişim Fakültesi, Katılımcı, 27 

Haziran 2019. 

11.2 2019, İAÜ İletişim Fakültesi Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü ve İAÜ Toplumsal 

Araştırmalar Uygulama ve Araştırma Merkezi (TARMER) işbirliği ile gerçekleştirilen “Bir Sosyal 

Uzlaşı Aracı Olarak Halkla İlişkiler ve Toplumsal Etik” Çalıştayı Düzenleme Kurulu Üyesi 

/Katılımcı, (02.05.2019) 

11.3 2019, Yeni Medya ve Aile Çalıştayı, İstanbul Aydın Üniversitesi Yeni Medya Uygulama ve 

Araştırma Merkezi – Toplumsal Araştırmalar Uygulama ve Araştırma Merkezi (TARMER), 

Raportör, İstanbul, 27 Mart 2019. 

11.4 2019, Sosyal ve Ekonomik Boyutuyla Risk Yönetimi Çalıştayı, İstanbul Aydın Üniversitesi, 

Kurumsal Yönetim ve Sürdürülebilirlik Uygulama ve Araştırma Merkezi (KURSAM), Enerji 

Politikaları ve Piyasaları Uygulama ve Araştırma Merkezi (EPPAM) ve Afet Eğitim Uygulama ve 

Araştırma Merkezi (AFAM) ve İAÜ İletişim Fakültesi, Düzenleme Kurulu Üyesi / Moderatör, 

İstanbul, 22.01.2019 -22.01.2019.  

12. Ödüller 

2022, PRİDA – İDA Akademi Ödülleri Birinciliği (Danışman Öğretim Üyesi) 

2020, PRİDA – İDA Akademi Ödülleri Birinciliği (Danışman Öğretim Üyesi) 

2017, Aydın Doğan Vakfı 28. Genç İletişimciler Yarışması – Halkla İlişkiler Ürün/Tanıtım 

Kategorisi İkincilik Ödülü (Danışman Öğretim Üyesi) 

13. Üyelikler 

İLAD (İletişim Araştırmaları Derneği) 

İLEDAK (İletişim Eğitimi Değerlendirme Akreditasyon Kurulu) Değerlendirici Üye 

TÜHİD (Türkiye Halkla İlişkiler Derneği)  

 

 

 



7 

 

14. Aldığı Kurs ve Eğitim Programları 

İş Sağlığı ve Güvenliği Eğitimi (2019) 

Eğiticilerin Eğitimi – Nitelikli soru Yazma (2019) 

İLEDAK Değerlendirici Eğitimi Çalıştayı (2017) 

Beykent Üniversitesi İdari Personel İletişim Eğitimi  (2 gün) – 2008 

The British Council İngilizce Eğitimi  - 2004 

15.Üniversitede Verdiği Dersler 

Doktora 

Küreselleşme ve Halkla İlişkiler (DOK) 

Halkla İlişkilere Eleştirel Yaklaşımlar (DOK) 

 

Yüksek Lisans 

Halkla İlişkiler Kuramları (YL) 

Stratejik Halkla İlişkiler Yönetimi (YL) 

 

Lisans  
Bütünleşik Pazarlama İletişimi  

Halkla İlişkiler  

İmaj Yönetimi  

Marka Tasarımı ve İmaj  

Reklam ve Halkla İlişkiler  

Halkla İlişkilerde Kuram ve Uygulama 

Halkla İlişkilere Giriş  

İnteraktif Halkla İlişkiler  

Pazarlamanın Temel İlkeleri  

Reklamcılığa Giriş  

Stratejik İletişim ve Vaka Analizi  

Türkiye’de Halkla İlişkiler Uygulamaları  

Bitirme Projesi 

Kurumsal Halkla İlişkiler 

Medya İlişkileri 

Atölye Çalışmaları 

 

Önlisans 
Halkla İlişkiler Çözümlemeleri ve Uygulamaları  

Kurumsal Halkla İlişkiler 

Örgütsel Davranış  

Halkla İlişkiler Çözümlemeleri ve Uygulamaları 

Halkla İlişkilere Giriş 

Halkla İlişkiler Uygulamaları 
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16. Son İki Yılda Verdiği Lisans ve Lisansüstü düzeydeki dersler  

 

 

Akademik 

Yıl Dönem Dersin Adı 

Haftalık 

Saati 

(Teorik + 

Uygulama) 

Öğrenci 

Sayısı 

2020-2021 Güz  Halkla İlişkilere Giriş 3 0 97 

2020-2021 Güz  Halkla İlişkilerde Kuram ve Uygulama 3 0 38 

2020-2021 Güz  Medya İlişkileri  3 0 68 

2020-2021 Güz  Halkla İlişkiler Kuramları (YL) 3 0 14 

2020-2021 Güz  Halkla İlişkiler Eleştirel Yaklaşımlar 

(DOK) 3 0 1 

2020-2021 Bahar  Kurumsal Halkla İlişkiler 3 0 88 

2020-2021 Bahar  İmaj Yönetimi 3 0 48 

2020-2021 Bahar  Bitirme Projesi 3 0 13 

2020-2021 Bahar Stratejik Halkla İlişkiler Yönetimi (YL) 3 0 7 

2021-2022 Güz  Halkla İlişkilere Giriş 3 0 71 

2021-2022 Güz  Halkla İlişkilerde Kuram ve Uygulama 3 0 39 

2021-2022 Güz  Halkla İlişkiler Kuramları (YL) 3 0 10 

2021-2022 Güz  Halkla İlişkiler Eleştirel Yaklaşımlar 

(DOK) 3 0 3 

2022-2023 Güz  Halkla İlişkilere Giriş 3 0 86 

2022-2023 Güz  Halkla İlişkilerde Kuram ve Uygulama 3 0 56 

2022-2023 Güz  Halkla İlişkiler Kuramları (YL) 3 0 8 

2022-2023 Güz  Halkla İlişkiler Eleştirel Yaklaşımlar 

(DOK) 3 0 2 


